RELACIJA

Tradycyjnie o innowacyjnych
opakowaniach

radycyjnie, bo jak zwykle jesienig,
Todbyfa sie cykliczna konferencja

»Innowacyjne opakowania”, tym
razem wspotorganizowana przez wy-
dawce Swiata DRUKU, spétke Polski
Drukarz, spotke Migedzynarodowe Targi
Poznanskie i partneréw, ktorymi byty
czotowe firmy z branzy. Impreza, ktéra
29 wrzesnia towarzyszyta targom Taro-
pak i Polagra, byta okazjg do wymia-
ny doswiadczen miedzy dostawcami
technologii do produkcji opakowan
a drukarniami i ich klientami. Tema-
tami przewodnimi byty innowacyjnos¢
oraz powstawanie wspoétczesnych
pudetek, produkcja opakowan kasze-
rowanych, zalety uszlachetnien, nowe
trendy w drukowaniu cyfrowym etykiet
oraz Pantone Live i oprogramowanie
Color Cert usprawniajgce komunikacje
0 barwie.

Konferencje otworzyt Frazer Che-
sterman, ktory — jako wspétwtasci-
ciel i dyrektor firmy FM Brooks or-
ganizujgcej nowatorskie targi InPrint
poswigcone drukowi przemystowemu
oraz organizator ponad stu imprez —
sporo moze powiedzie¢ na
temat nadazania za zmia-
nami na rynku. Wystgpienie
adresowat do przedsiebior-
cow, ktorzy chcg zadbac
o to, by ich firmy byty sta-
le otwarte na innowacje.
Nakreslit warunki, w jakich
przyszto dziata¢ przedsiebior-
com, zdefiniowat innowa-
cje, ktéra jest jednoznaczna
z akceptacjg zmiany i moze
by¢ nowym pomystem Iub
nowym sposobem dziatania
albo juz istniejgcym rozwig-
zaniem — ulepszonym lub

Frazer Chesterman

wdrozonym gdzie indziej. Zastana-
wiat sie tez, gdzie tkwig korzenie
innowacyjnosci, co nas motywuje
do wprowadzania zmian, i analizowat
wzorce przywodztwa oraz pozadane
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Od prawej: Edward Godawa, Zbigniew Jemioto, Krzysztof Ksigzek
(Digiprint)
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Od prawej: dr Alberto Lolli (Colorgraf),
Josef Kurzok (Weilburger Grafik-Polska)

typy zachowan, dochodzac do wnio-
sku, ze dobrzy innowatorzy to tacy,
ktorzy rzucajg wyzwanie konwencji.
Kolejng prezentacje, ,0d projektu
do gotowego pudetka — jak powsta-
jg wspotczesne opakowa-
nia”, prowadzili wspodlnie
specjalisci z firmy Digiprint.
Zbigniew Jemioto mowit
0 opakowaniu jako o efekcie
komunikacji i wspotpracy
podmiotdéw zaangazowanych
w jego tworzenie na roz-
nych etapach. Firma Esko,
ktoérej dystrybutorem jest
Digiprint, oferuje WebCen-
ter, platforme utatwiajacqg
komunikacje, stuzgcag do
zarzgdzania procesami pro-
dukcji i wymiany danych.
Ciggle pracuje tez nad zna-
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Dorota Kafowska (Cobalt Spark)

nymi narzedziami do projektowania
opakowan takimi jak ArtiosCAD do
projektowania strukturalnego, z bazg
opakowan i standdw, DeskPack da-
jacy wsparcie w projektowaniu gra-
ficznemu i przygotowywaniu projektu
do druku, oraz nad Studio Visualiser
i Store umozliwiajgcymi wizualizacje
3D. Edward Godawa opowiadat
o drukarkach przemystowych HP
Scitex, przede wszystkim o HP Scitex
15000 Corrugated Press — cyfrowe-
mu urzadzeniu do zadruku tektury,
ktérego atutami sg m.in. HDR, czyli
druk kroplg w trzech rozmiarach
pozwalajacy na uzyskanie gtadkich
przejs¢ tonalnych; zautomatyzowany
podajnik tektury falistej; oraz dtugo-
falowos$¢ inwestycji, czyli mozliwos¢
dalszego unowoczes$niania urzg-
dzenia i rozbudowywania go 0 po-
wstajgce unowoczesnienia. Krzysz-
tof Ksiazek przedstawit mozliwosci
ploteréw tngcych Esko Kongsberg,
ktore sg uniwersalnymi rozwigza-
niami do wykonywania prototypéw
produkeyjnych, krotkich serii i duzych
naktadow, z mozliwoscig korzystania
z trzech narzedzi wykonczeniowych,
automatycznym pomiarem grubosci
mediow, znacznikiem laserowym lub
Zaawansowanym systemem pozycjo-
nowania zadrukowanych arkuszy na
stole roboczym za pomocag kamery.

Nastepnie gtos zabrat dr Alberto
Lolli, Colorgraf, by oméwi¢ ,Roz-
wigzania farbowe dla innowacyjnych
opakowan — stan obecny i kierun-
ki rozwoju”. Wsparcia udzielit mu
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Od lewej: Andrew McKerlie (FFEI),
Aleksander Smerczek (Fujifilm Sericol
Polska)

Josef Kurzok z firmy Weilburger
Grafik-Polska, ktora jest dystrybu-
torem produktéw Colorgraf. Alberto
Lolli zaprezentowat sylwetke firmy,
ktora zostata zatozona 1951 roku
i po dzi$ dzien pozostaje niezalezna
od globalnych producentéw. Ma
w swojej ofercie farby UV i olejowe
do offsetowego druku arkuszowego,
farby UV do druku flekso, farby do
wagskowstegowego druku offseto-
wego, lakiery do druku offsetowego
i flekso oraz chemie drukarska. Pro-
dukty Colorgrafu zmieniaty sie wraz
ze zmieniajagcymi sie parametrami
urzadzen drukujgcych: maszyny pra-
Cujg bowiem coraz szybciej, co wy-
musza odpowiednie wtasciwosci farb
(rola pigmentu, szybkos¢ schniecia,
tack). Istotnym parametrem w druku
sg takze odmienne cechy nowych
podfozy. Produkty Colorgrafu ewo-
luowaty w odpowiedzi na te zmiany
i pozwalajg uzyska¢ wysokg jakosc
druku, powtarzalnosc¢, efekty specjal-
ne i ochrone marki (wydruki matowe/
btyszczgce, efekty 3D, hologramy,
efekt fluorescencji).

Dorota Katowska, Cobalt Spark,
wystgpita z prezentacjg ,0d kon-
cepcji do realizacji — o0 nietatwej
wspotpracy przy wdrazaniu innowacji
i niezwykle skutecznych opakowa-
niach”. Na wstepie podkreslita, ze
70% decyzji zakupowych podejmu-
jemy przy sklepowej pofce, a 60%
Z nas przyznaje, ze decyzje podej-
muje pod wptywem atrakcyjnego
opakowania. Jak to dziata? Wedtug

Pawet Kocik (Bobst Polska)

Davida Oglivy ,kazda marka ma
w sobie produkt, nie kazdy produkt
jest markg”, a wtasnie opakowanie
jest narzedziem tworzenia marki
i stuzy jej pozycjonowaniu. By mogto
zadziataé, musi zostaé zauwazone.
Dlatego w projekcie opakowan tak
wazna jest innowacyjnosc¢ i kreatyw-
nos¢, ktore pomagajg budzi¢ emocje
pozwalajgc dociera¢ do wybranych
konsumentéw i okreslonych grup do-
celowych. Kluczem do sukcesu jest
umiejetnos¢ przekraczania w pro-
jekcie tzw. ograniczajgcych przeko-
nan, znajomos¢ potrzeb klientow
i umiejetnos¢ ich wzbudzania oraz
efektywna wspotpraca.

Andrew McKerlie, FFEI, temat
swojego wystgpienia okreslit jako
~Nowe trendy w drukowaniu cyfrowym
etykiet” (ttumaczyt Aleksander Smer-
czek, Fujifilm Sericol Polska). Pre-
zentacje poswiecit cyfrowej maszynie
drukujacej FFEI Graphium, ktérej pod-
stawowy mechanizm zostat stworzony
przez firme Edale. Urzgdzenie jest
wyposazone w glowice drukujgce Xaar
i pracuje z tuszami Fujifilm. Rozwig-
zanie drukuje kolorami CMYK, biatym
i kolorami dodatkowymi, co pozwala
na uzyskanie ok. 90% koloréw pan-
tonowskich bez wtasciwej np. drukowi
offsetowemu koniecznos$ci mieszania
farb. Druk cyfrowy, np. na Graphium,
jest atrakceyjny takze dlatego, ze 80%
etykiet drukowanych w tej technologii
nie wymaga przygotowywania podtoza
w specjalny sposob, co jest koniecz-
ne w innych technologiach. Zmienia



tez proces produkcyjny i pozwala na
personalizacje, ktéra jednak zdaniem
prelegenta jest przereklamowana.
Wedtug niego przysztos¢ druku cyfro-
wego to etykiety seryjne. Inwestycja
w Graphium jest — jak mowit Andrew
McKirlie — optacalna, bo urzgdzenie
pozwala na przejecie 80% produkciji
etykiet w Srednich i matych zakta-
dach.

Pawet Kocik, Bobst Polska, wy-
stgpit z prezentacjg ,Innowacyjne
opakowania kaszerowane”. Tematem
byt proces wytwarzania kaszerowa-
nych opakowan z tektury falistej
i mikrofali. Prelegent zwrécit uwa-
ge na tendencje rynkowe, w tym
na rosngcg popularnos¢ tektury
pieciowarstwowej, co jest trendem
»zapozyczonym” z USA. Nastepnie
przedstawit rozwigzania firmy Bobst
do produkcji opakowan. Omowit
szczegofowo m.in.: system do kasze-
rowania MasterFlute, ktory cechuje
wysoka wydajnos¢, oszczednos¢ ma-
teriatu, krétki czas narzadu, precyzja
pasowania oraz praca z powiekszo-
nym rozmiarem arkusza; wycinarke
ptaskg MasterCut, wolno stojgce
urzadzenie FS PolyJoiner 400, ktére
stuzy do tgczenia uzytkdw na osi
prostopadtej do kierunku roboczego
i ktory mozna umiesci¢ przed niemal
kazdag sktadarko-sklejarkg, system
MasterFold przeznaczony do przemy-
stowego ztamywania i klejenia tektury
falistej w zakfadach, ktore oczekujg
rozwigzah o duzej przepustowosci,
oraz sktadarko-sklejarke WonderFold
wyposazong m.in. w modut do zagi-

Janusz Kuziota (Multifol)
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nania np. klapek i modut do zrywania
mostkow.

Na pytanie ,Dlaczego warto
uszlachetnia¢ opakowania?” starat
sie odpowiedzie¢ Janusz Kuziofa,
Multifol. Najpierw wyjasnit, czym
jest uszlachetnianie druku i jakie sg
jego zalety, a nastepnie przeszedt
do omowienia premierowej ustu-
gi — efektu lakieru holograficznego
transparentnego, ktora polega na
odcisnieciu lakieru UV przez specjal-
ng folie holograficzng na powierzchni
arkusza. Pozwala to na uzyskanie wy-
biorczych i catosciowych hologramow
o0 dowolnym wzorze. Technologia jest
ekonomiczna dzieki mozliwosci wie-
lokrotnego powtoérzenia zabiegu przy
uzyciu tej samej folii holograficznej.
Multifol jako pierwsza firma w Polsce
wykonuje te ustuge jako outsourcin-
gowg dla innych firm. Technologia
znajduje zastosowanie m.in. na rynku
opakowan kosmetycznych i farma-
ceutycznych, napojéw oraz produk-
tow spozywczych, czasopism. Lakier
holograficzny zapewnia zwigkszenie
atrakcyjnosci produktu i wybidrczy
efekt hologramu (w przeciwienstwie
do folii holograficznych) oraz mozli-
wos$¢ zabezpieczenia marki. Techno-
logia lakieru holograficznego pozwala
na uzycie niemal kazdego z dostep-
nych wzoréw folii.

Matgorzata Lososova Ungrado-
va, X-Rite, omoéwita ,PantoneLIVE
i oprogramowanie ColorCert — bilety
wstepu do $wiata nowoczesnej ko-
munikacji producentow opakowan
z duzymi i mniejszymi klientami,

wtascicielami marki”. W pierwszej
kolejnosci przedstawita znane juz
rozwigzanie PantoneLIVE, ktore dzieki
wcigz powiekszajgcej sie bibliotece
kolorow marek w chmurze utatwia
komunikacje miedzy wtascicielami
marki a dostawcami druku z catego
Swiata. Nastepnie przeszta do omo-
wienia nowej aplikacji ColorCert.
Uzupetnita ona wtasnie PantonLIVE,
by umozliwi¢ wtascicielom marek
tatwg weryfikacje dostawcow ustug
druku na podstawie jednej liczby.
Liczba ta ,,sumuje” odpowiednio
zhierarchizowane parametry juz wy-
konanych prac. Aplikacja jest wiec
adresowana takze do drukamn, ktore
potrzebujg tego narzedzia, by wtasci-
ciele marek dysponujgcy ColorCert
brali je pod uwage jako potencjal-
nych zleceniobiorcow.

Konferencje zamkneta interaktyw-
na prezentacja Zbigniewa Grodzkie-
go, Partnera Crestcom, zatytutowa-
na: ,Zwiekszanie lojalnosci obecnych
klientow drogg do pozyskiwania no-
wych. Sugestie eksperta Lisy Ford
przekazywane na warsztatach dla
kadry menedzerskiej Bullet Proof
Manager”.
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Serdecznie dziekujemy wspoéforga-
nizatorom konferencji, spétce Mie-
dzynarodowe Targi Poznanskie
oraz firmom Bobst, Digiprint, Fuji-
film, Multifol, Vinfoil, Weilburger
Grafik-Polska i X-Rite za owocng
wspotprace, a stuchaczom za przy-
bycie. Zapraszamy na kolejng edycje
konferencji w przysztym roku.

Matgorzata Lososova Ungradova (X-Rite)
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Zbigniew Grodzki (Partner Crestcom)
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