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DRUK

Nowe inwestycje

w drukarni Legra

CYFROWY

Rozmawiamy z Tomaszem Kosteckim z drukarni Legra

Na poczatek prosze powiedzieé¢
naszym czytelnikom kilka stéw na
temat drukarni Legra.

Drukarnia Legra to firma o blisko
20-letniej tradycji. Do niedawna
byliSmy postrzegani gtownie jako
producent kalendarzy, ale od pewne-
go czasu funkcjonujemy réwniez na
rynku wydawniczym jako producent
wysokiej jakosci ksigzek w oprawach
ztozonych. Drukujemy takze katalogi
oraz produkty reklamowe. Pierwszg
naszg inwestycjg w druk cyfrowy byt
zakup maszyny do druku 5-kolorowe-
go arkuszowego — Kodak Nexpress
SX 2700 z pierwszym w Polsce po-
dajnikiem do obstugj dtugich arkuszy.

Rozwigzanie Kodak NexPress, na
jakie sie zdecydowalismy, to najwyz-
sza potka w tym segmencie maszyn
i juz pierwsze proby z tym urzadze-
niem w naszej codziennej produkcji
pokazaty, ze nie mylilismy sig w jego
ocenie. Poréwnywalna z offsetem wy-
soka jakos¢, duza wydajnosc¢, a takze
mozliwo$¢ zadrukowywania ponad
800 roznych rodzajéw podtozy, la-
kierowanie, ztocenie wydrukéw oraz
obstuga dtugich arkuszy (do formatu
356 x 914 mm), umozliwiajgca nam
produkcje oktadek ze skrzydetkami —
to tylko niektore zalety zakupionego
przez nas rozwigzania.

Od niedawna dzieki inwestycji
w maszyne Kodak Prosper jestesmy
jedynag w Polsce drukarnig dysponu-
jaca najnowoczesniejszg technologig
inkjetu, czyli druku cyfrowego na roli,
monochromatycznego, zintegrowane-
g0 z systemem obrobki wstegi.

Zaczynali Panstwo od druku
offsetowego. Skad pomyst na
inwestycje w maszyny do druku
cyfrowego?

JesteSmy drukarnig offsetowg i na-
dal inwestujemy w te gatgz dziatal-
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nosci, ale idziemy réwniez w nowych
kierunkach. Rozwdj rynku i digitaliza-
cja wielu aspektow zycia doprowa-
dzity do coraz wigkszej personalizacji
roznego rodzaju druku. Wydawcy
zwiekszajg liczbe wydanych tytutéw
przy zmniejszonym srednim naktadzie,
wymagajg coraz bardziej elastycznego
podejécia ze strony drukarni — utrzy-
mania ceny przy niskim naktadzie
i dostarczenia zamowienia w bardzo
krotkim czasie. Analizujgc te wszystkie
aspekty, a takze patrzac na rynek
klienta korporacyjnego, ktoéry coraz
czesciej poszukuje zindywidualizo-
wanych produktow, blisko dwa lata
temu podjelismy decyzje o rozwoju
w kierunku druku cyfrowego. Nasze
wczesniejsze inwestycje w workflow
Kodak Prinergy Connect wraz z Insite
i naswietlarke CTP Kodak Magnus
800 sprawity, ze mamy do urzadzen
tej firmy duze zaufanie. Inwestycje

w druk cyfrowy rozpoczelismy od
kupienia kolorowej maszyny arkuszo-
wej Nexpress. Obserwowalismy, jak
zmieniajg sie warunki gospodarcze,
technologia, oczekiwania klientéw,
i doszlismy do wniosku, ze jest to
droga, ktorg predzej czy pdzniej wiele
drukarni bedzie musiafo pojs¢. Stad
decyzja, zeby zainwestowa¢ w nowy
obszar. Bardzo pomocne byty dla nas
fundusze europejskie, gdyz na ten
projekt otrzymaliSmy dotacje.

Czy inwestycja w druk inkjetowy
réwniez miata by¢é odpowiedzia na
potrzeby rynku?

To jest wejscie na zupetnie nowy
fragment rynku z ofertg, ktdrej wczes-
niej nie mielismy. Jezeli spojrzymy na
rynek, to widaé, ze najlepiej majg sie
drukarnie, ktore sg wysoce wyspe-
cjalizowane, oraz te, ktére potrafig
elastycznie wykonac wiele roznych
produktow i dziatajg w wiecej niz



jednym kierunku. My idziemy juz
w kilku kierunkach, a kolejnym jest
druk cyfrowy, ktéry — mamy nadzieje
— pomoze nam rozwing¢ firme.

Jakie korzysci przyniosta Pan-
stwa firmie inwestycja w druk
cyfrowy?

Tak jak wspominatem, poszukiwali-
Smy dla rozwoju firmy najnowoczes-
niejszych technologii, dzieki ktérym
dzis jestesmy w stanie pozyska¢ no-
wych Klientéw, a takze przyjg¢ zlecenia
od dotychczasowych, ktorym dotgd
nie moglismy zaproponowa¢ nowo-
czesnych rozwigzan, albo tez stworzy¢
nowe produkty, ktdrych do tej pory nie
byto na rynku. Rozbudowana introli-
gatornia pozwala nam tworzy¢ rzeczy,
ktorych zadna inna drukarnia w Pol-
sce nie jest w stanie zrobi¢. Filozofia
naszej firmy jest prosta — chcemy by¢
najnowoczesniejszg drukarnig w Pol-
sce. Dzigki inwestycjom, zarowno
tym dokonanym, jak i planowanym,
bedziemy mogli to o sobie smiafo
powiedzie¢. Jesli chodzi o inwestycje
w linie Kodaka, w Europie jest niewie-
le tego typu urzgdzen, tak skonfiguro-
wanych i zintegrowanych z systemami
do obrobki wstegi, wiec mozna $miato
powiedzie¢, ze jestesmy w czotéwce
najbardziej innowacyjnych drukarni
w Europie. Chcemy byé graczem za-
uwazalnym w Europie, bo to da nam
mozliwosci rozwoju.

Jak wygladato poréwnanie ofer-
ty rynkowej podczas podejmowa-
nia decyzji o zakupie maszyny
Kodaka?

Bralismy pod uwage wydajnos¢
przemystowg przy odpowiednim po-
ziomie cenowym. Analizujgc oferte
i ceny, doszlismy do wniosku, ze
system Kodaka jest najlepszy. Oczy-
wiscie, byty tansze maszyny dru-
Kujace, ale nie miaty odpowiedniej
wydajnosci lub szerokosci wstegi.
Jestesmy duzg drukarnig, interesuje
nas pozyskanie klientow, ktérych mo-
zemy szybko obstuzy¢, bo tego oni od
nas oczekujg. Mowie o wydawcach,
ktérzy przy coraz stabszym rynku
ksigzek poszukujg jak najlepszych
i efektywnych drog ich produkcji. Wy-
bor wtasnie tego rozwigzania nie byt
fatwy, gdyz ta technologia jest zupet-
nie nowa; nie moglismy jej zobaczy¢
w kraju podczas pracy, dlatego jezdzi-
lismy po Europie, aby sprawdzi¢, jak
funkcjonujg rozwigzania tego typu.
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Kodak Prosper zintegrowany z odwijakiem i systemem obrobki wstegi

Mozemy sie tez pochwali¢ pierwszg
na swiecie integracjg tego urzadzenia
z systemem wykanczajgcym Former-
Line firmy manroland i kolektorami
zbierajgcymi firmy Rima-System.

Czy biora Panstwo pod uwage
Swiadczenie ustug outsourcin-
gowych zwigzanych z zakupem
maszyny?

Dla nas klient jest klientem i jesli
ma on swoich klientéw, ktorych ob-
stuguje, a musi tez positkowaé sie
rozwigzaniami cyfrowymi, moze sie
zdarzy¢ tak, ze bedziemy wykonywali
prace jako podwykonawca jakiejs
drukarni. Zapraszamy do nawigzania
wspotpracy i wydawcow, i drukarzy.

Czy dla Panstwa klientéow ma
znaczenie, w jakiej technologii sa
wydrukowane ich zlecenia?

To zalezy od tego, jaka to jest
pozycja. Jesli jest wymagana jakos¢
niedostepna dla technologii cyfro-
wych, nie mozemy skorzystac z tej
technologii. Mimo ze technologje cy-
frowe bardzo sie rozwinety, nadal nie
wszystko mozna dzigki nim zrobic.

Jak powinno sie teraz sklasy-
fikowaé Panstwa drukarnie po
zakonczeniu tej inwestycji?

Jest to drukarnia dzietowa, bo
przede wszystkim jesteSmy w stanie
wydrukowac¢ prace na wiekszosci
podtozy papierowych, a nastepnie jg
oprawi¢. Z jednej strony wykorzystu-
jemy klasyczng technologie offsetowg
— druk czarny badz kolorowy, z drugiej
strony mamy mozliwo$¢ druku cy-
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frowego czarnego badz kolorowego,
a do tego mozliwos¢ petnej obrobki
wszystkich wydrukowanych produktow
Z wykorzystaniem wielu réznorodnych
sposobow wykonczenia.

Prosze powiedzieé¢ co$ wiecej
na temat modelu biznesowego
sprzedazy i dziatalno$ci handlowej
drukarni Legra.

Siedziba firmy i cata produkcja
znajdujg sie¢ w Krakowie, ale od
wielu lat jesteSmy obecni nie tylko
na rynku matopolskim. Postrzega sie
nas jako ogolnopolskiego dostawce,
mamy biura handlowe w Poznaniu,
Gdyni i Warszawie i te lokalizacje
pozwalajg nam na bezposrednie
dotarcie do klientéw oraz kontakt
z nimi. Mamy swoich przedstawicieli
réwniez za granicg, pracujg oni dla
nas na rynkach Europy Zachodniej.
Tak rozbudowana struktura pozwala
nam na dotarcie do szerszej grupy
klientow.

Jakie sg dalsze plany rozwojowe
drukarni Legra?

Obecnie przymierzamy sie do za-
kupu kolejnej 8-kolorowej maszyny
offsetowej. W najblizszej przysztosci
zamierzamy organizowa¢ W naszej
firmie w formie dni otwartych prezen-
tacje zakupionych przez nas nowych
rozwigzan technologicznych, gdyz
réwniez dla wielu naszych klientow
te urzadzenia sg nowoscig, ktorej
nigdzie indziej nie mogg zobaczyc.

Zyczymy wielu sukcesow
i dziekujemy za rozmowe.
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