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Digitalizacja i gwattowny rozwéj e-commerce z jednej strony oraz
wigksza niz kiedykolwiek swiadomos§¢é wyborow zakupowych
wsrod klientow z drugiej — nowe globalne i lokalne uwarunkowa-
nia rynku znajduja bardzo wyrazne odzwierciedlenie w przemysle
opakowan. Konica Minolta Business Solutions podjeta si¢ diagnozy
sektora i na tej bazie przygotowata katalog rozwigzan na miare
dzisiejszych i nadchodzacych czasow.

towo klucz wspélne dla 10 pod-
stawowych trendéw opakowa-
niowych to bez watpienia ela-
styczno$é. To cecha pozgdana
zaréwno w wysokonaktadowych wiel-
koprzemystowych produkcjach, jak
i w tych niewielkich, czesto kastomizo-
wanych, ktére stanowig coraz wieksza
cze$¢ opakowaniowego tortu. Zaréwno
wielki biznes, jak i konsument konco-
wy zwracaja dzi§ uwage na to, w jaki
sposoéb, przy uzyciu jakich materiatéw
i jakim kosztem Srodowiskowym sg
pakowane produkty. To oznacza m.in.
powrét do naturalnych surowcoéw,
sposrod ktérych na szczegbdlng uwage
zastuguje tektura — a w szczeg6lnosci
tektura falista. Najnowsze technologie
drukarskie — w tym cyfrowe urzgdze-
nie PKG 675i, umozliwiajgce zadruk
tekturowych opakowan czy plansz —
pozwalajg ten surowiec skutecznie
zadrukowac, nie pozbawiajgc go jedno-
czeSnie pozadanych przez rynek cech.
Jaka jest przysztoS¢ tektury falistej
na rynku opakowan? Jakie sg najnow-
sze trendy?

Package on demand

Zgodnie z najnowszymi trendami,
charakterystycznymi zresztg nie tylko
dla druku, elastycznos¢ i mozliwosé
dostosowania sie do zmieniajgcych
sie potrzeb ma bardzo duze znacze-
nie dla powodzenia biznesu. A im bar-
dziej spersonalizowany produkt, tym
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bardziej spersonalizowane jest opako-
wanie. Duzy wptyw na to zjawisko ma
m.in. dynamiczny rozwéj e-commerce,
a co za tym idzie — rozkwit matych za-
ktadéw produkcyjnych, minimanufak-
tur i producentéw opierajgcych swoj
biznes na unikatowych produktach.
ElastycznoS¢ w zakresie opakowan
w skali mikro moze oznaczaé sper-
sonalizowane pudetko na okulary
przeciwstoneczne, ale znacznie cze-
Sciej to po prostu opakowanie po-
zwalajgce na oszczedno$¢ przestrzeni
magazynowej. Druk cyfrowy pozwala
produkowac doktadnie tyle sztuk, ile
na biezaco potrzeba, a szybki cyfrowy
dodruk jest zawsze w zasiegu reki.
Zjawisko coraz bardziej postepujacej
personalizacji w opakowaniach ozna-
cza takze poszukiwanie korzystnych
kosztowo rozwigzan. Urzadzenia naj-
nowszych generacji pozwalajg na pro-
dukcje w niskich, by nie powiedzie¢
niszowych naktadach, nie narazajac
jednak zleceniodawcy na niewspét-
mierne do efektu koszty.

ury falistej

KONICA MINOLTA

Unboxing experience

Roéwnie istotne jak sam produkt i jego
walory jest takze samo doswiadcze-
nie jego rozpakowywania. Podobno
samo rozpieczetowanie nowego pro-
duktu bywa roéwnie (jesli nie bar-
dziej) ekscytujace jak pézniejsze jego
uzytkowanie. Nie bez powodu filmy
z gatunku ,unboxing” cieszg sie tak
duza ogladalnoscig w sieci. Swiado-
mym klientom natychmiast rzuca sie
w oczy to, w jaki sposéb produkt jest
opakowany, jakiego surowca do tego
uzyto, ile odpaddéw po nim zostanie.
W ankietach pozakupowych coraz cze-
Sciej znajdziemy pytanie o ekonomike
spakowania produktu i ilo§¢ odpadow,
jaka pozostata po jego odpakowaniu.
Badania jednoznacznie wskazuja, ze
pozytywne do$wiadczenia konsumen-




téw zwigzane sg z niestandardowymi
formami, estetycznym designem i wy-
sokg jakoscig wykonania. Potaczenie
minimalistycznych trendéw w grafice,
nietuzinkowego pomystu wykorzystania
dostepnej przestrzeni, ekologicznosci
oraz funkcjonalnosci to jeden z podsta-
wowych trendéw w zakresie opakowan
dla e-commerce.

E-commerce

Na to, jak wyglada dzi$§ sektor logi-
styki, w coraz wiekszym stopniu ma
wptyw gwattowny rozwéj e-commerce.
Dzieki temu na rynek z powodzeniem
wkracza rzesza mikroprzedsiebior-
cow, ktdrzy majg moc produkowania
wielkich i docenianych przez klientéw
rzeczy. Nowy model sprzedazy, czesto
w niewielkich i krétkich seriach, coraz
czesciej w wysoce spersonalizowany
sposbb, ma z kolei swoje przetozenie
na rynek poligraficzny — przede wszyst-
kim dotyczy to etykiet i opakowan.
Digitalizacja komunikacji sprzyja takze
personalizacji i nie dotyczy to wytgcz-
nie marek premium: personalizowane
pudetka cateringowe czy zindywiduali-
zowane opakowania prezentowe znaj-
dujg coraz wieksza liczbe odbiorcéw.

Prologistic

Najnowsze tendencje na rynku opa-
kowan nie ograniczajg sie do ruchéw
majacych na celu przekazanie w rece
konsumenta ,ekologicznie” (czytaj:
w szlachetniejszg tekture) opakowanego
produktu. O ekologicznosci opakowania
muszg Swiadczy¢ fakty (skad pochodzi,
ile wody zuzyto do jego wyprodukowa-
nia, jak dtugo ulega degradacji). Deta-
lisci dziatajacy na rynku e-commerce
dbajg m.in. o to, by ich opakowania
mozna byto wykorzysta¢ do zwrotu pro-

duktu. Zdarzajg sie takze wypetniacze
wykonane np. z kukurydzy, ktére po wy-
korzystaniu mozna rozpusci¢ w wodzie,
bez szkody dla Srodowiska.
Naturalnie branza opakowan ma
swoje wymagania takze w skali ma-
kro. Nie wystarczy juz, by pudetko
chronito produkty w transporcie i byto
skuteczng barierg fizyczng. Oprécz
zapewnienia bezpieczenstwa trans-
portowanych produktéw, ma by¢ tak-
ze funkcjonalne, lekkie w transporcie
i utatwiac logistyke w skali globalne;j.
To wymaga takze okreslonej tech-
nologii, a ,ciezar srodowiskowy”
opakowan liczy sie w skali catego
tancucha produkcyjno-logistycznego,
a nie tylko na podstawie opakowania
jednostkowego. To, jak opakowania
zbiorcze beda zadrukowane, takze
ma znaczenie dla catego procesu.

Eko bardziej

Swiadomo$é konsumentéw na temat
wptywu produkcji i konsumpcji na sro-
dowisko naturalne nieustannie ro$nie.
Rosnag w zwigzku z tym wymagania wo-
bec producentéw, ktérzy chcac temu
sprostaé, sg zmuszeni znajdowaé
wiarygodne poparcie dla ekologicz-
nego wymiaru produkcji na coraz to
nowszych polach. W dodatku bardziej
Swiadomy i wymagajacy klient to klient
bardziej wnikliwy. Dyskusja o ekologii
staje sie coraz bardziej merytoryczna,
siega glebiej i szerzej. Nie wystarczy
ogtosi¢ produktu przyjaznym $srodowi-
sku tylko dlatego, Ze jednostkowo jest
opakowany w tekturowe opakowanie.
Dzi$ o ekologicznym podejsciu Swiad-
czy caty proces produkcyjny, poczgw-
szy od sposobu pozyskania surowcéw,
inwazyjnosci produkcji, poprzez wptyw
transportu na otoczenie, na opakowa-
niu skonczywszy. | liczy sie tu nie tylko
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to, co widoczne dla oka kupujacego,
ale takze to, jak produkty sg pakowa-
ne zbiorczo, w czym sg przewozone
i co dzieje sie z opakowaniami po
drodze. Recykling to nie wszystko,
nalezy zadbaé takze o caty proces
przygotowania produktu. Jak to zrobi¢,
by zminimalizowaé zuzycie atramentu,
jakie stosowac tusze, by opakowanie
byto biodegradowalne, w jaki spos6b
dobieraé ekologiczne surowce?

To zaledwie pie¢ z 10 najwazniej-
szych tendencji szeroko zaprezen-
towanych w diagnozie — raporcie
przygotowanym przez Konica Minolta.
Diagnoza jest takze realng odpowie-
dzig na dzisiejsze zapotrzebowanie —
za kazdym trendem stojg gotowe
rozwigzania w druku na tekturze fa-
listej, ktérych zastosowanie mozna
zobaczyé w formie prébnika przygo-
towanego przez Konica Minolta zre-
alizowanego na urzadzeniu PKG-675i.

Aby dowiedzie¢ sie wiecej o tym,
jak zasygnalizowane trendy znajdujag
odzwierciedlenie w najnowszych pro-
pozycjach dla poligrafii, nalezy od-
wiedzi¢ strone: https://www.konica-
minolta.pl/pl-pl/simple-pack-pkg-675i

i zamowi¢ zestaw Simple Pack. Po
zeskanowaniu QR kodu dostepne sa
probki mozliwosci personalizacji druku.
Simple Pack to zestaw 10 Kkart ilustru-
jacych 10 innowacyjnych pomystéw
na wdrozenie cyfrowych opakowan
z tektury falistej. Po zeskanowaniu
kodéw QR umieszczonych na kartach
prébnika mozna uzyskaé dostep do
fragmentéw diagnozy nt. przysztosci
tektury falistej na rynku opakowan,
przygotowanej przez Konica Minolta.
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